La nueva mirada femenina a las pantallas'y
para si mismas
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iTransformacion
constante!

En las dlimas décadas, las mujeres han
avanzado en la conquista de nuevos espacios,

a si mismas, con nuevas perspectivas sobre

U vida profesional, actitudes e intereses,
decisiones de consumo y medios, relaciones
con los demés y consigo mismas.

Con tantas revoluciones tecnologicas y.
culturales, esesencial que las marcas, las
agencias de medios, los productores de
contenido y cualquier persona que _quiera
involucrarse y conectarse con las mujeres,
tengan una vision clara, actualizada y basada
en datos de como eigen informarse y
entretenerse.

esta_edicion de Data Stories, les
mostraremos la_opinion de las mujeres en
relacion con las compras, el consumo de video
stieaming, en la foma como las mujeres
consumen video, y entendemos como- sus
opiniones, intereses y acttudes differen no solo
fe las de los hombres. Podremos ver alguno
comparativos entre la actualidad y la década
anterior.

Apertura a lo nuevo

Las consumidoras estan mas abiertas que los hombres a probar y conocer nueVDs productos y marcas.
Una gran noticia para quienes tienen lanzamientos, pero esto se convierte en un reto adicional para las
marcas en consevar la preferencia de sus clientes.

‘Cuando veo una nueva marca, suelo
comprarla para ver como es"

30%

de las mujeres
(frente al 27% de los'
hombres)

Me gusta cambiar de marca a menudo
para variarlas y conocerlas"

36%

de las mujeres
(frente al 31%
de los hombres)
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Consumo de Television y
Streaming en smartphone los
titimos 30 dias.

edades entre las mujeres y hombres que
consumen video en streaming desde su
smartphone. Las mujeres tienen una
mayor participacion del dispositivo entre
los grupos que van desde los 18 -24 aftos
y entre 35 a 54 afos.

Ademas, el 9890 de las mujeres consume televisicn, streaming yio video oniine, pero entre
diferentes grupos de edad la variacion puede ser muy significativa. Del total de las personas de

Generacion X que vieron Video online los Gltimos 30 dias el 55% son mujeres

Las mujeres y su actividad en plataformas digitales
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Conozca La Vista Multiplataforma

¢Cudles son los reproductores de streaming més consumidos y los momentos de mayor
consumo? ¢Como se divide el tiempo entre dispositivos?

¢Cudles son las superposiciones entre las diferentes plataformas?

Kantar IBOPE Media mide Ia audiencia de los reproductores de video oniine, lo que permite la

¢Quieres saber més? Contacta con nosotros en renato.aquilera@kantaribopemedia.com

Opciones de

& ¥ streaming

-
Cuando se tata de videos en

"% steaming. se aprecia que_hay

contenidos que son de agrado de
“hombres y mujeres. Sin embargo,
hay contenidos especificos mas.
consumidos por las mujeres. En el
siguiente grafico se aprecia un
Top Ten de estos contenidos:

TIPO DE CONTENIDO DE STREAMING
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iiES UNA CAMPEONA!!

En 2023, en figol femenino, | coLo
EREER
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otorgando

Bicampeorato en la"Gucad de Via del M.
final del eo jacional_de Ia

alcanzo en promedio 434 mil hogares.

El fubol femenino también airae a piblco

Adhesion (%) por género

jAnimando a nuestra seleccién nacional
CCONMEBOL FEMENINO Sub-17

CONMEBOL FEMENINO
Sub-17 2024 (Ene - Mar)
En 2024, campeonatos nacionalesy de la

Seleccion tienenmayor publico
femenino.

52% ) )

Muieres Sudamericano femenino Sub 17:
£Qué necesita Chile para

clasificarse a la fase final?
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48%

Hombres
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El lugar de la mujer esta donde ella quiere

Las mujeres ocupan cada vez més espacios profesionales. En los Gltimos 10 afos, las actitudes de las
mujeres hacia sus carreras han cambiado en relacion con Ia de los hombres, debido a que sus ambiciones
profesionales siempre han sido més restringidas. En los Glimos 10 afios, el nGmero de mujeres que ven su
irabajo como una catera ha recido un 120, mieiras e enire Ios hombres la brecha fue del 75, o que
refleja que todavia en y
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“Quiero llegara la cima de mi carrera” 201

1 +2%

119 entre 223
los hombres.

iTodavia hay mucho por lo

que luchar!
Aunque las mujeres se

adherido mas al emprendimiento y . Cuenta con
a los modelos de trabajo hibridos, una renta
estos movimientos a menudo se individualigual
deben a la necesidad y no a la e o mayor d
eleccion de  carera. Todavia USD$L.200

estamos lejos de un equilbrio en
comparacion con los hombres en
téminos de estabilidad y equidad
salarial, fa lucha no ha terminado!
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DATA STORIES:
Estas a ngésimoprimera ediiénde os

bre
temasy tendencias importantes relacionados con
1a audiencia. la publicidad, la planificacion de
medios el comportamiento delconsumidor.
Para mayor informaci§figBniactar con Nu
NegociosRenato Ag

tenato.aguilera@

‘Sobre Kantar IBOPE Medi

Kantar [BOPE Media forma parte de Kantar, lider
mundial en datos, insights y consultoria.

Ofrecemos la informacion més completa y precisa

sobre el consumo, el rendimiento y la inversion en

medos,  proporcionando . ° los
americancs dalos para una mejor

toma

Kantar BOPE Media cuenta_con

iente 3500 empleados y operaciones
rica Latina,

oy
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